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AIRTOURS PORTRAIT




DEFINING LUXURY TRAVEL AIRTOURS PORTRAIT

airtours ist die Luxusreisemarke der

TUI Deutschland GmbH und seit jeher

unbestrittener Marktfihrer, welcher... WINTERSAISON

m flUrmehrals 50 Jahre Erfahrung und 2023 | 2024
Kontinuitdt steht

m 7.000 Vertriebspartner, darunter
500 Premium-Vertriebspartner (airtours
business club) hat

m Trendkompetenz hat und weil3, was morgen
angesagt ist

m exklusive und malRgeschneiderte
Luxusreisen bietet SOMMERSAISON

m neue, hochprofitable Zielgruppen erschliel3t

m individuell zusammengestellte Reisen 2024
(airtours Private Travel) anbietet

Eine ausgesprochene exklusive Zielgruppe
erwartet Sie!




LOCAL HERO AND GLOBAL PLAYER AIRTOURS PORTRAIT

W airtours bietet im deutschsprachigen
Raum das umfangreichste Angebot
an Hotels, individuellen Luxusreisen,
Rundreisen und Kreuzfahrten an.

m Mit mehrals 6.500 fihrenden Luxushotels

hat airtours nahezu alle weltweit relevanten g
Luxush&user im Portfolio. \ \

m Eine grolde Auswahlim Portfolio, aber
eine strenge Selektion in der Vermarktung
geben unseren Kunden Orientierung im
Luxusreisemarkt.




KUNDENMERKMALE AIRTOURS PORTRAIT

Merkmale

Alter T

14-29 Jahre 6% -

30-39 Jahre 14% %

gg::z;z:i ;(gjz//z = Vermégeqde Best-Ager auf dem Héhepgnkt
60+ Jahre 15 der beruflichen Laufbahn oder als Privatiers

m Alter Mitte 50 bis Mitte 70

m Quality spender

m Paare mit hoher Wertschatzung fur Stil,
Kultur und exklusive Klasse

Haushaltsnettoeinkommen
HHNE > 5.000 EURO 80%

Einkommensstarke Fihrungskréfte in den
Hauptverdienstjahren

m Alter Ende 30 bis Mitte 50

m hohes Einkommen

m beruflich stark engagierte und erfolgreiche
Singles, Paare und Familien mit hochsten
Ansprichen




SALES EXPERIENCE:
VERSIERTE REISEBERATER

airtours setzt auf einen vielfaltigen
Mix an hochwertigen Vertriebskanélen:

B stetig Uberpriiftes, nach strengen
Kriterien selektiertes Vertriebsnetz

m ausgesteuert auf die Bedurfnisse
einer anspruchsvollen Luxusreise-
Zielgruppe

Auch fur die kompetente Beratung im
Reiseburo z&hlen wir auf intensive und
langfristige Beziehungen, fir die wir
uns engagiert einsetzen. Erfahrung
und Qualifikation sind selbstverstand-
lich far unsere sorgfaltig ausgewdhlten
Reiseblropartner, die eng mit einem
eigenen airtours Beratungs- und
Serviceteam zusammenarbeiten.

m Rund 7.000 zertifizierte
airtours Reisebliros, darunter
ca. 500 Premium Vertriebspartner
(airtours business club)

AIRTOURS PORTRAIT
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AIRTOURS AKTUELL
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B2B NEWSLETTER
AIRTOURS AKTUELL

Der B2B Newsletter informiert alle
airtours Agenturen regelmal3ig zu
vertrieblichen Themen, Neuigkeiten
und Highlights. Kurzfristig zu
vermarktende Specials werden
zusammen mit einem Sales Flyer
zum Ausdruck und Aushang

im Schaufenster beworben.

Erscheinungstermin: monatlich

Integration: Redaktioneller Artikel
mit Bild und Link auf weitere Inhalte
(Video oder Hotelbeschreibung auf
mein-airtours.de) oder Angebot
(Special) inklusive Sales Flyer als pdf
zum Ausdruck und Aushang im
Schaufenster bzw. zum Weiterleiten
per Mail an Endkunden.

Beitrag Partner:

m 2.000 EURO fir redaktionellen
Artikel

m 700 EURO pro Angebot/
Sales Flyer



ONLINE

AIRTOURS MEDIADATEN B2B

Juni 2023

AIRTOURS BUSINESS CLUB

Liebe Frau Thoms,

Saudi-Arabien alz nsues Reseziel ist derzait m slizr Mundz und die Nachfrags sbelul
kentinuieriich, Sicher haben Sie auch schon von den' ‘grofien Flanen gehirt, unter
andetem am Roten Meer bis 2u 50 n=ue Resons zu emichten, dis meisten von ihnen im
Lusussegment. Schan heute sind exklusive Marken wie Hahitas. Banyan Treée und
Shangri-La micht nur in den grolen Stadten verreien. Bei sirtours bizten wir sowchl
maBgeschneiderte private Rundreisen von Riad bis Jeddah {ber sitours Srivate
Travel) ais zuch flaxibel kombinierbare Hotel- und Flughausteine an. Das Portfalio
wird standig erwetert. Empiehisn méchse ich [hnen z.8. das glamourgse The Ritz-Carton
in Fiad zum Start ainer SsudizArzbien Reise. Ubrigens, sb dem kommenden Winter
‘haten wir such in Katar weitere exklusive Hotels unter Vertrag genommen.

5o frith und umfangreich wie nie zuvor konnen Sie [hren Kundtinnen die
Reisewiinsche fiir den Sommer 2024 schon erfilllen. Ein Grofteil unseras

Hotelportfolios ist buchbar, 2.8, das Nikki E-eacrr Rﬁnﬂ& Spa in Maontenapro oder das
Clea All Suites Hotel auf Zaky . In ausgl i i Afrika und Asien sind
auch die Flige auf il haEis it unserem F Qatar Airways haute

=chon buchbar, Wa\n Thre i(und‘innem aus dem Urlaalh zumc&gel:eh'-t sind, kinnen Sis
gleach den na

Dias neve airtours Kreuzfahrt Mailing st kilrzich an gewa! Kund®innen di
worden. In dizsser Ausgabe geht ez um die luxuridsen Neubauten und
Neuerscheinungen des Jahres, um aulsrgewshnliche Reizerouten und exklusive
airtours Privilegien. Diz Ansprache won interessienen Kreuzfahrkundan mitsls eines
Mazilings izt uhngens mit einer Buchungsguote von knapp 20% besonders eﬂolgreleh_
Achten Sie in dan kemmend=n Wochen verstirks suf die Resonanz Ihrer Kund*innen und
sichern Sie sich stiraktive Umsstze.

\Wir wofien die Quakist und den Service fir unsere Gaste stindig verbessem. Deshalt
lad= ich Sie gin, uns eine Rickmeldung ber unseren angebotenen und im Paket
inkludierten Privattransfer zu g=ben.

Herzliche Gioks

Steffen Boehnke
Direcior aitours
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airtours business club
NEWSLETTER

Der airtours business Club ist der
Club der besten Luxusreisen-Ver-
kaufer. TOP 500 Agenturen zahlen
zu den Mitgliedern. Der airtours
business club Newsletter informiert
monatlich mit einem Mix aus
Management-News, Verkaufs-
informationen und PEP-Angeboten.

Zielgruppe: TOP 500 airtours
Agenturen

Erscheinungstermin: monatlich
Integration: Redaktioneller Artikel
mit Bild und Link auf weitere Inhalte
(Video oder Hotelbeschreibung auf

mein-airtours.de)

Beitrag Partner: 2.500 EURO
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airtours business club
PEP-ANGEBOTE

Der airtours business club als
Plattform fur die umsatzstarksten
ReisebUlros bietet dem Hotelier
die Sicherheit mit seiner Produkt-
promotion die richtigen Verkaufer
zu erreichen.

Umfang: Darstellung auf airtours
agent, dem umfangreichen Portal
fur Luxusreiseprofis.

Zielgruppe: TOP 500 airtours
Agenturen. Fur andere Agenturen
nicht sichtbar.

Integration: Promotion eines Hotels
in Richtung Top-Verkaufer.
Angebote sind zeitlich begrenzt.
Buchungsabwicklung durch Hotelier.

Beitrag Partner: Bereitstellung eines
PEP-Angebots. Absolute Rate.

Keine prozentuale Ermafigung.
Méglichst airtours exklusiv.
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airtours agent
AIRTOURS EMPFEHLUNG

airtours agent — unser Portal fur
Luxusreiseprofis (ca. 4.000 Abon-
nenten) bietet die Sicherheit mit
einer Anzeige die richtigen Ver-
kaufer zu erreichen.

Umfang: Darstellung auf airtours
agent, dem Portal fir Luxusreise-
profis.

Zielgruppe: alle angemeldeten
airtours Agenturen

Integration: Hotel-Anzeige an erster
Stelle unter INSPIRATION als ,,airtours
Empfehlung®im airtours agent.
Verlinkung auf mein-airtours.de,
Darstellung der airtours Privilegien,
Postvorlage fur Social Media

Laufzeit: 2 Monate

Beitrag Partner: 4.000 EURO
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airtours & friends
THE LUXURY ACADEMY

DIE GROSSTE ONLINE-PLATTFORM
IM LUXUSMARKT

airtours & friends ist die fihrende
Luxus-Trainingsakademie im deutsch-
sprachigen Markt. In 2020 wurde das
Trainingsangebot digitalisiert und

mit airtoursfriends.de eine Plattform
fur Weiterbildung und Markenwissen
gelauncht, die den Teilnehmern
E-Learnings und ein Themenspektrum
aus Psychologie, Marketing und Luxus-
marken bis Trendforschung sowie eine
Bibliothek und Videothek bietet.
Unsere Partner werden auf eigenen
Markenseiten inklusive BestPractice-
Beispielen, Marken-News und Videos
prasentiert. Uber 2.300 Luxusverkaufer
informieren sich aufairtoursfriends.de
regelmal3ig Uber Highlights und Ver-
kaufsargumente unserer Luxuspartner.

Wir bieten lhnen mit der Website
Zugang zu den besten Reisebiiros und
promoten lhre Marke immer aktuell auf
airtoursfriends.de und per Newsletter.

Umfang:

m Ganzjghrige Prasentation Ihrer Marke

m Promotion lhrer Marke: Online,
Newsletter und Whitepapers



AIRTOURS MEDIADATEN B2B

TRAININGSAKADEMIE

DER NEUE LUXUS
HEISST WEITE
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airtours Bg friends

airtours & friends
THE LUXURY ACADEMY

RAUM FUR IHRE BOTSCHAFTEN:
WHITEPAPERS, WEBINARE,
VODCASTS

Unsere Whitepapers sind E-Books,
die sich speziellen Themen wie
WOW-Storys, Filmtourismus oder
aktuellen Trends widmen.

Sie erscheinen dreimal jahrlich
und werden durch entsprechende
Webinare mit circa 2.300 Teilneh-
mern pro Jahr begleitet.

Zweimal monatlich veréffentlichen
wir auf airtoursfriends.de dartber
hinaus Vodcast-Interviews mit unse-
ren Luxuspartnern.

Umfang:

m Whitepaper: Doppelseite

m Webinar: 20 Minuten Slot

m Vodcast: 20 Minuten Interview

Zielgruppe:
7.000 airtours Agenturen

Beitrag Partner:
Inklusive bei Teilnahme
airtours & friends



TRAININGSAKADEMIE

AIRTOURS MEDIADATEN B2B

airtours & friends
INSPIRATIONSTAGE

INSPIRATION UND KNOW-HOW -
KOMPAKT AN EINEM TAG

In Erganzung zur Online-Plattform
airtoursfriends.de sind auch Live-
Events vor Ort wieder in Planung —

in den wichtigsten Stadten in
Deutschland und Osterreich.
Online-Teilnehmer sind eingeladen,
an unseren Inspirationstagen ihr
gelerntes Wissen zu vertiefen. Inhalte
aus Trendforschung, Marketing und
Markenwissen sollen motivieren

und inspirieren. Wir bieten lhnen mit
diesen Veranstaltungen den persén-
lichen Austausch mit Teilnehmern
aus einer potenzialstarken Zielgruppe.

Umfang:

m Ganztagige Seminare

m 30 Minuten-Slot
(max. 4 Partner/Tag)

Zielgruppe: Teilnehmervon
airtours & friends

Beitrag Partner: 2.000 EURO pro
Slot/Tag fur airtours & friends-Partner
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ONLINE

AIRTOURS MEDIADATEN B2C

B2C Newsletter

Mit dem maldgeschneiderten
Newsletter werden airtours
Géste und potentielle Kunden
Uber Top-Angebote und
besondere Tipps in den Desti-
nationen informiert.

Umfang: Exklusive Bewerbung
eines Partners odervon bis zu drei
individuellen Angeboten.

Zielgruppe: 40.000 Abonnenten
Erscheinungstermin: wéchentlich

Integration: Darstellung mit Bild
und Text sowie den airtours
Privilegien

Beitrag Partner:

m 3.000 EURO

m 4.500 EURO bei Erstellung und
Verlinkung einer individuellen
Landingpage

airtours

Listrer Herr Meusel

wes leaum eine andera insl sheht Mauritius fir exidusive Uiaubstags an makerischen
Swanden D paradiesische Insed im Indischen Ozean heherbergt das 5-Steme The
Oberol Beach Resort, Mawritius Am unbanihrten Swand von Turtke Bay effen Gase
aul Stl, Elegans und die urvergicichiche Gastireundschaft der Obercd Hotels & Resorts

Sia haben dis Wahl rwischen emam schanen Poillonzimemer, ainer sigenen Villa mit adar
ohine Pool — divels am Strand oder verstedd in den wunderschanen Garien

Herzliche Grate
Iht
A Syt
\ Staffen Bashnie
e Diracior ainours

The Cberol Beach Resort, Mauritius
Entspannung in Perfektion

T Ada-canp-Restaurants e aulhenhsche kreoksche und mismationale Hichs
servieren, der gebotens Lumus des Holels, win groleigiger Spa-Bersich und

vieifaltige Sporimegichikeiten eeten alle Yoraussetzungen Hr einen entspanrien
ruhsgen Udaub Ein hericher On 2ur Efholung fur Komper und Seele

HOTEL ENTTR-CEEN




GROSSE BUHNE

www.airtours.de

Aufmerksamkeitsstarkste und
exklusivste Werbemaoglichkeit auf
airtours.de.

Zielgruppe: airtours Bestands-
kunden und potentielle Neukunden

Erscheinungstermin:
nach Absprache

Integration:

m Full-Banner Startseite mit auto-
matischer Hoteldetailseite auf
airtours.de oder eine individuelle
Landingpage auf airtours.de.

Laufzeit:
m 4 \Wochen (1. Woche Platz 1
dann Wechsel auf Platz 2-4)

Beitrag Partner:
m 4.000 EURO
m 6.000 EURO bei Erstellung
einer individuellen Landingpage

AIRTOURS MEDIADATEN B2C
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ONLINE AIRTOURS MEDIADATEN B2C

ONLINE TEASER

www.airtours.de

Eine prominente Werbemaoglichkeit _
fur einzelne Hotels ist der Online- ' B R o visos cumo
Teaser auf der airtours.de Startseite. [ ||| COLLECTIONEBYHILTON,
Ausgewahlte Partner kénnen hier / ' s

Uber 2 Wochen Laufzeit exklusiv
ihr Special bewerben.

Umfang: Teaser auf der Startseite
mit attraktiven Hotelangeboten
(Specials)

Zielgruppe: airtours Bestands-
kunden und potentielle Neukunden

Laufzeit: 2 Wochen

Integration: Pro Teaser ein Hotel
mit Angebot und Bild, inklusive Link
aufautomatische Hoteldetailseite
von airtours.de.

Beitrag Partner: 1.500 EURO



ONLINE AIRTOURS MEDIADATEN B2C

SHORTLIST e Enghidige

Prominente Werbemaoglichkeit auf MARRI OTT MALEDIVEN e e, et

d irt .de Startseite (U EEE D i T
Eis;;hﬁ;sgei) FS: I-Si‘(e)lt:lke:tseenrf)der H OTELS i

bis zu fiinf Hotels einer Destination

Umfang: Bis zu finfHotels mit : :
The Ritz-Carlton Maldives, Fari Islands : e T f ki ab s 715 A

Angebot -

Zielgruppe: airtours Bestands-

kunden und potentielle Neukunden

Maleitesr The St. Regis Maldives Vommuli Resort B R R

Laufzeit: 3 Wochen - JW Marriott Maldives Resort & Spa

Integration: Ein allgemeines Motiv
und bis zu funfHotelangebote mit W Maldives [ & 7 mcmn st 2760
Link auf die automatische Hotel-
detailseite von airtours.de.

Beitrag Partner: 2.000 EURO



SOCIAL MEDIA | BRANDED CONTENT AIRTOURS MEDIADATEN B2C

FACEBOOK UND IHRE WERBUNG AUF DEN
INSTAGRAM AIRTOURS SOCIAL MEDIA KANALEN ALS BRANDED CONTENT
KENNZAHLEN

CHANNEL FOLLOWER* e \ @

“ 8000 il -I':':rl':q ¥ 13:33
14300

T Doecioy Tewnd bl & Gasdes

Der redaktionell anmutende Post wird von uns erstellt
und als Branded Content veréffentlicht — inkl. Darstellung
lhres Logos und gekennzeichnet als ,airtours mit x“

(= Name lhres Hotels/Unternehmens).

Limitierte Anzahl von Posts als
Brand Content fiir eine bessere
Sichtbarkeit

Laufzeit: 4 Wochen

Umfang: je 3 sponsored Posts auf oawv - ™
Facebook/Instagram T ot bosateck ond B2 makarss Parosnan
vt i et Carfioriny Chand Hshe & Gaen
atiiTrel Fairisun Resnberddy Ramademalonts
Beitrag Partner: 1.000 EURO priviiemsinions 1| Im Beitrag wird der HOTELNAME & ORT prominent hervorgehoben.
@ 4 v @ Der Beitrag wird auf die airtours.de/xy (Ihr Hotelname) direkt verlinkt
N 2 | Platzierung Ihres Contents wie Fotos (max 10) und/oder Videos
(max 15 sec.) und Ihrem Logo
= / 3| Platzierung der Hashtags #HOTELNAME #ORT als Kommentar

@
*Stand: September 2023 E



AIRTOURS MEDIADATEN B2C

EXKLUSIVES POSTKARTEN
ENDKUNDENMAILING

Printmailing an Bestands- und
potenzielle Neukunden mit
airtours-Affinitat.

Auflage: min. 10.000 pro Ausgabe

Laufzeit: Umsetzung nach
Absprache

Integration: grof3zligig und durch
2 Bilder emotionale Darstellung

Beitrag Partner: 7.500 EURO

UMGEBEN VON ENDLOSEM WASSER...

Griechenland / Korfu / Tzavros-Kommeno,
Grecotel Corfu Imperial 5,5 %
3 Ubernachtungen
im Deluxe Guestroom Sea View
mit Halbpension Plus
p.P.ab 325 EUR

Sicher und flexibel reisen mit
TUI Protect und Flex Tarif.
Mehr Informationen auf www.tui.com.

Wir drucken auf PEFC-Papier
beuirt eten Waldern un

Quellen.

GoGreen.
Wir versenden klimafreundlich
mit der Deutschen Post.

L

Unsere Experten beraten Sie gern:
TUI Reisebiiro Mustertours

Max Mustermann

Musterallee 123

12345 Musterhausen

Hannover, den 28.02.2023
Sehr geehrte Frau Mustermann,
diirfen wir Sie schon einmal auf den Sommer 2023 einstimmen?
Am Ende der Halbinsel Kommeno befindet sich das Grecotel Corfu
Imperial. Frisch renoviert erstrahlt es im neuen Glanz. Olivenbaume,
Marmor und Palmen, Strandbuchten, edle Restaurants und eine
wunderschone Promenade umgeben das Hotel
Das Interieur wird durch zeitgenassische Eleganz gepragt. Sie haben
die Wahl zwischen Zimmern, Bungalows, Swim- up Suiten, Roc Villen
oder kéniglichen Pavillons! Die Auswahl an fanf hochwertigen
Restaurants fuhrt Sie durch die Lieblingskichen der Welt. Im Rahmen
der ,DINE CLUB" Halbpension genieBen Sie eine fantastische kulina-
fische Reise ~ im Grecotel Corfu Imperial oder inklusive
Bootsfahrt in den anderen Grecotel Resorts der Insel.
Ich wiinsche Ihnen viel Freude beim Vortraument

Herzliche GriiRe,

Steffen Boehnke
r airtours

DIALOGPOST

Ein Service der Deutschen Post

ALLEMAGNE  Port payé

TUI Deutschland - Karl-Wiechert-Allee 23 - 30625 Hannover

P DV xx xxx Deutsche Post Q¥ [8]3

DIALOGPOST

Frau
Maxima Muster
Mustergiltige StraRe 96
30196 Musterstadt




ENDKUNDENMAILINGS

Printmailing an Bestands- und
potenzielle Neukunden mit
airtours-Affinitat.

Erscheinungstermine:
Dezember 2023,
August/September 2024

Auflage: min. 25.000 Empfanger

pro Aussendung, davon ca. 20.000 in
Deutschland und ca. 5.000 in
Osterreich und der Schweiz

Integration: grof3zligige und durch
Bilder emotionale Darstellung

auf bis zu 2 Seiten, je Mailing, nicht
konkurrierend

Beitrag Partner:
2/1-Seite 6.000 EURO

AIRTOURS MEDIADATEN B2C




AIRTOURS MEDIADATEN B2C

INSTORE COMMUNICATION

Die Kundenkommunikation wird
immer starker von digitalen Medien
beeinflusst. Mit einer airtours Instore
Communication findet eine Ange-
bots- und Imagewerbung Gber
bewegte Bilder auf TV-Flachbild-
schirmen in Gber 500 Reisebiiros

des Eigenvertriebs statt. Instore
Communication erreicht den Kunden
auch auf einer emotionalen Ebene und
flhrt zu spontanen Kaufentscheidun-
gen direkt am Point of Sale.

Umfang:

m Angebots- oder Imagewerbung

m Sendeschleife mit max. —_ "
10 Minuten, dadurch 6-malige dall t‘OUI S
Wiederholung pro Stunde "

2

Zielgruppe: airtours Bestands- und
potentielle Neukunden im gesamten
Bundesgebiet

Laufzeit: ab 1 Woche

Integration: 60-Sekunden TV-Slot,
Partnerlogo und Angebot mit Bild in
airtours Cl und Kurz-Video

(max. 30 Sek.)

Beitrag Partner:
m 4.000 EURO fur eine Woche E

m 6.000 EURO fUrzwei Wochen



POINT OF SALE AIRTOURS MEDIADATEN B2C

GROSSPLAKATE

Die Grol3plakate sind fur alle airtours
Agenturen kostenfrei im Profishop
bestellbar. Sie sind fir den Einsatz im
Schaufenster, im Biroinnenraum
oder auf Events vorgesehen.

Zielgruppe: alle airtours Agenturen,
sowie Kunden und Interessenten am
Point of Sale

Format, Auflage und Beitrag
Partner:

Format 900 x 1.200 mm

250 Exemplare (1 Motiv) 3.500 EURO
150 Exemplare (1 Motiv) 2.500 EURO
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Definina Luxury Travel Since 1967

PARTNERSCHAFTLICH GEMEINSAM VERMARKTEN.

WIR FREUEN UNS AUF SIE.

brandexperts@®airtours.de
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