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PARTNERSCHAFTLICH GEMEINSAM VERMARKTEN.
MEDIADATEN 2024/2025



airtours, die Luxus Reisemarke der TUI Deutschland GmbH 
ermöglicht exklusive und an individuelle Wünsche angepasste 
Reiseerlebnisse und steht für

n  individuellen Luxus  
n  höchste Qualitätskriterien
n  selektierte Produkte.

Eine ausgewählte Selektion, bei der airtours selbst das Beste 
noch perfektionieren möchte – da so eine Auswahl für unsere 
Kunden entsteht, die Maßstäbe setzt.

airtours, Defining Luxury Travel Since 1967



AIRTOURS PORTRAIT



 

WINTERSAISON 
2024 | 2025

SOMMERSAISON 
2025

airtours ist die Luxusreisemarke der  
TUI Deutschland GmbH und seit jeher  
unbestrittener Marktführer, welcher…

n  für mehr als 50 Jahre Erfahrung und  
Kontinuität steht

n  unsere Luxusnetzwerke in Deutschland  
mit 7.000 Vertriebspartnern, darunter  
500 Premium-Vertriebspartner  
(airtours business club) hat

n  Trendkompetenz hat und weiß, was morgen 
angesagt ist

n  exklusive und maßgeschneiderte  
Luxusreisen bietet

n neue, hochprofitable Zielgruppen erschließt
n  individuell zusammengestellte Reisen  

(airtours private travel) anbietet

Viele airtours Kunden-Mehrwerte inklusive 
(einige abhängig vom Reisepreis):
n Zug zum Flug 1. Klasse
n airtours Privattransfer
n airtours Privilegien
n airtours guest service
n Hochwertiger Reiseführer
n Loungezugang am Abflughafen
n Hinreise Gepäckabholservice
n Chauffeur-Service (bis 100km)

Eine ausgesprochene exklusive Zielgruppe 
erwartet Sie!
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 KUNDENMERKMALE

MERKMALE

n  Zu zweit reisende Paare
n  Familien
n  Einzelreisende
n  56% Frauen
n  44% Männer

Haushaltsnettoeinkommen
> 150.000 EURO p.a.

Kaufkraft
n   In den obersten Einkommens- 

klassen
n  Hohe Bereitschaft mehr für 5- und 

6- Sterne Unterkünfte zu zahlen

Zielgruppe
Lifestyle orientierte Zielgruppe,
n  die sich durch hohes Einkommen 

und ebenso hohe Konsumfreudig-
keit auszeichnet

n  die als Trendsetter aktiv den 
6-Sterne Lifestyle lebt

n  die bis zu 4x im Jahr Reisen  
unternimmt 

Einkommensstarke Führungskräfte in 
den Hauptverdienstjahren

n    Alter 30 bis Mitte 50
n    hohes Einkommen
n    beruflich stark engagierte und erfolg-

reiche Singles, Paare und Familien mit 
höchsten Ansprüchen

n    Unternehmer

Vermögende Best-Ager auf dem Höhe-
punkt der beruflichen Laufbahn oder  
als Privatiers

n    Alter Mitte 50 bis Mitte 70
n    Quality spender
n    Paare mit hoher Wertschätzung für 

Stil, Kultur und exklusive Klasse
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SALES EXPERIENCE:  
VERSIERTE REISEBERATER 

airtours setzt auf einen vielfältigen 
Mix an hochwertigen Vertriebskanälen:

n    stetig überprüftes, nach strengen 
Kriterien selektiertes Vertriebsnetz

n    ausgesteuert auf die Bedürfnisse 
einer anspruchsvollen Luxusreise- 
Zielgruppe

Auch für die kompetente Beratung im 
Reisebüro zählen wir auf intensive und 
langfristige Beziehungen, für die wir 
uns engagiert einsetzen. Erfahrung 
und Qualifikation sind selbstverständ-
lich für unsere sorgfältig ausgewählten 
Reisebüropartner, die eng mit einem 
eigenen airtours Beratungs- und  
Serviceteam zusammenarbeiten.

n    Rund 7.000 zertifizierte  
airtours Reisebüros, darunter  
ca. 500 Premium Vertriebspartner  
(airtours business club)
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B2B NEWSLETTER  
AIRTOURS AKTUELL

Der B2B Newsletter informiert alle 
airtours Agenturen regelmäßig zu 
vertrieblichen Themen, Neuigkeiten 
und Highlights. Kurzfristig zu 
vermarktende Specials werden  
im Schaufenster beworben.

Erscheinungstermin: monatlich

Integration: Redaktioneller Artikel 
mit Bild und Link auf weitere Inhalte 
(Video oder Hotelbeschreibung auf 
mein-airtours.de).  

Beitrag Partner:  
2.500 EURO

8AIRTOURS MEDIADATEN B2BONLINE



 

 

airtours business club  
NEWSLETTER 

Der airtours business Club ist der 
Club der besten Luxusreisen-Ver-
käufer. TOP 500 Agenturen zählen 
zu den Mitgliedern. Der airtours 
business club Newsletter informiert 
monatlich mit einem Mix aus  
Management-News, Verkaufs- 
informationen und PEP-Angeboten.

Zielgruppe: TOP 500 airtours  
Agenturen

Erscheinungstermin: monatlich

Integration: Redaktioneller Artikel 
mit Bild und Link auf weitere Inhalte 
(Video oder Hotelbeschreibung auf 
mein-airtours.de) 

Beitrag Partner: 3.500 EURO
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airtours business club  
PEP-ANGEBOTE 

Der airtours business club als  
Plattform für die umsatzstärksten 
Reisebüros bietet dem Hotelier  
die Sicherheit mit seiner Produkt- 
promotion die richtigen Verkäufer  
zu erreichen.

Umfang: Darstellung auf airtours 
agent, dem umfangreichen Portal 
für Luxusreiseprofis.

Zielgruppe: TOP 500 airtours  
Agenturen. Für andere Agenturen 
nicht sichtbar.

Integration: Promotion eines Hotels 
in Richtung Top-Verkäufer.  
Angebote sind zeitlich begrenzt.  
Buchungsabwicklung durch Hotelier. 

Beitrag Partner: Bereitstellung eines 
PEP-Angebots. Absolute Rate.  
Keine prozentuale Ermäßigung. 
Möglichst airtours exklusiv.
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airtours agent  
AIRTOURS EMPFEHLUNG                                     

airtours agent – unser Portal für 
Luxusreiseprofis (ca. 5.000 Abon- 
nenten) bietet die Sicherheit mit  
einer Anzeige, die richtigen Ver- 
käufer zu erreichen. 

Umfang: Darstellung auf airtours 
agent, dem Portal für Luxusreise- 
profis.

Zielgruppe: alle angemeldeten  
airtours Agenturen

Integration: Hotel-Anzeige an erster 
Stelle unter INSPIRATION als „airtours 
Empfehlung“ im airtours agent.  
Verlinkung auf mein-airtours.de, 
Darstellung der airtours Privilegien, 
Postvorlage für Social Media

Laufzeit: 2 Monate

Beitrag Partner:  4.500 EURO 

11AIRTOURS MEDIADATEN B2BONLINE                                   



12AIRTOURS MEDIADATEN B2B
 

airtours & friends
THE LUXURY ACADEMY 

DIE GRÖSSTE UND BEDEUTENDSTE  
TRAININGSAKADEMIE IM LUXUSMARKT

airtours & friends ist mit seinen  
2.900 registrierten Teilnehmern  
führend im deutschsprachigen Markt 
– und in Europa. Kern der Akademie 
ist die Website mit einem reichen 
Angebot an E-Learnings, aktuellen 
Trends und Nachrichten, mit Insights  
über die Top-Marken der Welt und 
Wissen aus Psychologie und Soziologie. 

Partner erhalten eine eigene Webseite 
inkl. Best Practices, News, Videos und 
Interviews. Newsletter, Podcasts und 
Seminare komplettieren das Angebot. 
airtours & friends bietet Ihnen Zugang  
zu den besten Reisebüros im Markt.

Umfang:
n    Ganzjährige Präsentation Ihrer Marke
n    Promotion Ihrer Marke: Online &  

Offline

Beitrag Partner:  4.000 EURO pro Jahr

TRAININGSAKADEMIE
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airtours & friends
INSPIRATIONSTAGE

INSPIRATION UND KNOW-HOW– 
KOMPAKT AN EINEM TAG

In Ergänzung zur Online-Plattform
airtoursfriends.de bieten wir in 
Deutschland und Österreich  
zweimal jährlich Live-Seminare an.
Der Teilnehmerkreis besteht aus 
luxusaffinen Reisebüro-Verkäufern,
die auf den Inspirationstagen ihr
Wissen vertiefen wollen. 
Der einzigartige Mix aus Psychologie 
und Trendforschung, Marketing und 
Marken macht die Seminare zu den 
begehrtesten im deutschsprachigen 
Raum mit 30 bis 50 Teilnehmern  
pro Tag.

Umfang:
n    Ganztägige Seminare
n    30 Minuten-Slot  

(max. 3 Partner/Tag)

Zielgruppe: Teilnehmer von  
airtours & friends

Beitrag Partner: 2.000 EURO pro 
Slot/Tag für airtours & friends-Partner
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B2C Newsletter

Mit dem maßgeschneiderten News-
letter werden airtours Gäste und  
potentielle Kunden über Top- 
Angebote und besondere Tipps  
in den Destinationen informiert.

Umfang: Exklusive Bewerbung  
eines Partners oder von bis zu drei 
individuellen Angeboten. 

Zielgruppe:  40.000 Abonnenten

Erscheinungstermin: wöchentlich

Integration:
n     Ein Post bei airtours Facebook  

und Instagram von einem Hotel 
mit Verlinkung auf die Hotel- 
detailseite

n     Darstellung mit Bild und Text  
sowie den airtours Privilegien

Beitrag Partner:
n    3.500 EURO
n    5.000 EURO bei  Erstellung und 

Verlinkung einer individuellen  
Landingpage
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GROSSE BÜHNE
www.airtours.de

Aufmerksamkeitsstärkste und  
exklusivste Werbemöglichkeit auf 
airtours.de.

Zielgruppe: airtours Bestands- 
kunden und potentielle Neukunden

Integration:  
n      Full-Banner Startseite mit  

automatischer Hoteldetailseite 
oder eine individuelle Landing- 
page auf airtours.de

n    Ein Post bei airtours Facebook  
und Instagram von einem Hotel 
mit Verlinkung auf die Hotel- 
detailseite

Laufzeit: 
4 Wochen 

Beitrag Partner:  
n    4.500 EURO
n     6.500 EURO bei Erstellung einer 

individuellen Landingpage

ONLINE 
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ONLINE TEASER
www.airtours.de

Eine prominente Werbemöglichkeit 
für einzelne Hotels ist der Online-
Teaser auf der airtours.de Startseite. 
Ausgewählte Partner können hier 
über 2 Wochen Laufzeit exklusiv  
ihr Special bewerben.

Umfang: Teaser auf der Startseite 
mit attraktiven Hotelangeboten 
(Specials)

Zielgruppe: airtours Bestands- 
kunden und potentielle Neukunden

Laufzeit: 2 Wochen

Integration:  
n     Pro Teaser ein Hotel mit Angebot 

und Bild, inklusive Link auf  
automatische Hoteldetailseite 

n    Ein Post bei airtours Facebook  
und Instagram von einem Hotel 
mit Verlinkung auf die Hotel- 
detailseite

Beitrag Partner:  2.000 EURO
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SHORTLIST
www.airtours.de

Prominente Werbemöglichkeit auf 
der airtours.de Startseite (Unsere 
Empfehlungen) für Hotelketten oder 
bis zu fünf Hotels einer Destination

Umfang: Bis zu fünf Hotels mit  
Angebot

Zielgruppe: airtours Bestands- 
kunden und potentielle Neukunden

Laufzeit: 3 Wochen

Integration: 
n      Ein allgemeines Motiv und bis zu 

fünf Hotelangebote mit Link auf 
die automatische Hoteldetailseite

n   Ein Post bei airtours Facebook  
und Instagram von einem Hotel 
mit Verlinkung auf die Hotel- 
detailseite

Beitrag Partner:  2.500 EURO 

ONLINE 
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INSPIRED BY  
AIRTOURS – MAGAZIN
INSPIRED by airtours Magazin

Das INSPIRED by airtours Magazin ist 
ein multithematisches Online- und 
Print Reisemagazin, das sich exklu-
siv und hochwertig mit der Welt des 
luxuriösen Reisens beschäftigt. Es 
spiegelt die Vielfalt des Luxusreisens 
und die Produktwelt von airtours 
wider. Alles rund um die Themen 
Reise, Gourmet und Lifestyle. 
Journalistisch hochwertig, modern 
gestaltet, informativ und unterhalt-
sam. Die Auswahl der Themen und 
Reportagen im Luxusreise-Magazin 
erfolgt auf Basis unserer Marktdaten 
nach den wichtigsten Reisemotiven 
und Destinationen unserer  Print- 
und Onlineaffinen Kundengruppe im  
deutschen Reisemarkt.

Reisen Sie mit uns in die Ferne!  
Zum Beispiel auf die Malediven, wo  

Sie mit Mantas tauchen, Sterne gucken 
und luxuriös relaxen können

GLANZVOLL
Dubai funkelt,  

schimmert, raubt den 

Atem: Reise durch ein  

modernes Märchenland

MAGISCH
Diese Weite, dieser 

Himmel, dieses Licht: 

Auf Entdeckungstour 

durch Namibia

ENTSPANNT
In die Sonne segeln: 

Musikalischer 

Karibik-Törn mit der 

SEA CLOUD SPIRIT

IM MEER DER  
MÖGLICHKEITEN

INSPIRED
by airtours
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CAPELLA UBUD, BALI
Träumen unter Bäumen: In exklusiven Zelten glampen Gäste  
des Luxuscamps mitten im Dschungel

ANKOMMEN Zwischen Regenwald und 
Reisfeldern, zwei Stunden vom Flugha-
fen Ngurah Rai in Denpasar entfernt, 
sitzen 22 ultraluxuriöse Zelte und eine 
Lodge im satten Dschungelgrün. Gäste 
glampen bodennah oder in der Höhe. 
Und waldbaden – im eigenen Pool auf 
der Terrasse oder dem Balkon.

FITNESS Aerial Yoga oder Jungle- 
Bootcamp? Mountainbiken oder 
Dschungelwandern? Gäste haben die 
„Qual der Wahl“. Danach geht es ins 
Auriga Spa. In drei Zelten werden dort 
verspannte Muskeln gelockert; die An-
wendungen richten sich nach dem 

Mondkalender. Wer mag, bucht Heil-
behandlungen mit Klang und Musik.

GENIESSEN Das Restaurant Mads Lan-
ge serviert saisonale, regionale Küche 
und frische Meeresfrüchte, das Api 
Jiwa asiatische Grillspezialitäten. „Api 
Jiwa“ bedeutet „Feuer für die Seele“.

WOW-FAKTOR Spätestens am Lager-
feuer der Luxusoase sind die Gäste 
Feuer und Flamme für den Dschungel, 
wenn sie den Legenden lokaler Ge-
schichtenerzähler lauschen.
Buchbar in Ihrem Reisebüro oder auf 
airtours.de

Eine Wohltat für Körper, Geist und 

Seele ist der Glamping-Urlaub im 

Regenwald von Bali
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RUBRIK: CHECK IN

n    Hotelpräsentation/Advertorial  
auf 2/1-Seite 
 
Print & Onlinedarstellung 
14.000 EURO

n    Hotelpräsentation/Advertorial  
auf 1/1-Seite 
 
Print & Onlinedarstellung 
8.000 EURO 

n    Anzeige auf 1/1-Seite 
 
Print & Onlinedarstellung 
12.000 EURO 
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THE RITZ-CARLTON MALDIVES, FARI ISLANDS, MALEDIVEN
Gäste können sich drehen und wenden, wie sie wollen: In diesem Luxusresort mit seinen Beach- und Overwa-
ter-Villen umgibt sie auf allen Seiten maximale Schönheit

ANKOMMEN Abschalten. Aufatmen! Vom Flughafen Malé-
Velana braucht es 45 Minuten mit dem Speedboat, schon 
tönt das Sangu-Muschelhorn: Willkommen im Paradies! 
Das Luxusresort im Nord-Malé-Atoll erstreckt sich über drei 
Inseln und bietet 100 Beach- und Overwater-Villen mit In-
finitypool und Sonnendeck. 

ENTDECKEN  Schnorchel- und Tauchexkursionen besche-
ren tiefe Einblicke in die Unterwasserwelt. Über Wasser bie-
ten Kajak- und SUP-Touren beste Aussichten. 

GENIESSEN Relaxmodus? On! Gästen steht ein Insel-Butler 
zur Seite: Der Aris Meeha kümmert sich um Wunschtisch-
Reservierungen in den sieben Restaurants und Bars oder 
plant Massagetermine im Overwater-Spa. 

WOW-FAKTOR Die Sonne neigt sich schon, wenn Gäste 
zur „Dhoni Sunset Dolphin Cruise“ aufbrechen. Kristallklar 
ist das Wasser – und die Tatsache, dass es auf der Tour den  
ultimativen Ritz-Carlton-Service zu genießen gibt.
Buchbar in Ihrem Reisebüro oder auf airtours.de

Rundum Urlaubsglück 

vom Feinsten: Das  

Ritz-Carlton Maldives, 

Fari Islands, im Nord- 

Malé-Atoll bietet zu je-

der Tages- und Nachtzeit 

ultimativen Luxus
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SANTANI WELLNESS RESORT & SPA, SRI LANKA
Ruhe, bitte: Erstklassige Wellness-Wohltaten bringen in der grünen Inselmitte Körper, Geist und 
Seele wieder ins Gleichgewicht

ANKOMMEN In schönster Hanglage befindet sich 
das Ruhe-Refugium auf einer ehemaligen Teeplan-
tage bei Kandy, fünf Autostunden vom Flughafen 
von Colombo entfernt. 20 Villen im Chaletstil blicken 
über nebelverhangene Hügel und Wälder

ENTSPANNEN Das Resort setzt auf Digital Detox. Die 
meisten Räume sind Wi-Fi-frei. Dazu kümmern sich 
Therapeutinnen und Ayurveda-Ärzte um das Wohl-
befinden Ruhesuchender. Behandlungen werden 
maßgeschneidert; das Santani legt Wert auf einen 
ganzheitlichen Ansatz. 

ECO-LUXUS Auch im Umgang mit Ressourcen setzt 
man auf Achtsamkeit. Dank natürlicher Belüftung 
brauchen die Räume keine Klimaanlage. Die Gärtner 
nutzen wiederaufbereitetes Wasser. Und für Trans-
porte aller Art rollen E-Buggys über das Gelände. 

WOW-FAKTOR Dank viel Glas und Holz verwischen 
die  Grenzen zwischen innen und außen. So fügen 
sich die Chalets ebenso harmonisch in die Land-
schaft wie das rundum verglaste Restaurant. Seine 
Gourmet-Küche ist ein Wellness-Fest für die Sinn.
Buchbar in Ihrem Reisebüro oder auf airtours.de
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INSPIRED BY  
AIRTOURS – MAGAZIN
INSPIRED by airtours Magazin

Erscheinungstermin: 1x in 2025 

Zielgruppe: exklusive, Lifestyle ori-
entierte Zielgruppe (hohe Konsum-
freudigkeit, Trendsetter und bis zu 
vier Mal im Jahr Reisen unternimmt). 

Vertrieb/Vermarktung
Print 
n    Auflage: 50.000
n    Seitenanzahl: 76
n    Webshop: Bestellmöglichkeit  

für Reisebüro
Online
n    Darstellung auf airtours.de 
n    Darstellung auf airtours agent

Native Ad Kampagne:
Die Native Ads werden in hochwer-
tigen redaktionellen Umfeldern 
geschaltet und zielgruppengenau 
getargetet. Pro Anzeige werden  
unterschiedliche Motive gegen-
einander getestet und über einen 
definierten Zeitraum und einer defi-
nierten Zielgruppe in ausgewählten 
Online Medien (wie z.B. businessinsi-
der.de oder gala.de) ausgespielt.

PRINT/ONLINE

RUBRIK: STORIES DESTINATION

Hotelprofil/Advertorial 

Print & Onlinedarstellung
3.000 EURO

mehr ähnelt die Form der Farbkleckse den Inseln des 
Nationalparks Ang Thong. Der vor Koh Samui gelege-
ne Park gehört zu jenen Ecken auf diesem Planeten, die 
eigentlich eher in ein Videospiel gehören als in die reale 
Welt. Im stahlblauen Wasser liegen grün bewachsene 
Inselchen, die aussehen, als seien sie bei der Schöpfung 
versehentlich aus dem großen Kasten mit den Bautei-
len gefallen. Wenn man sich mit dem Kajak in diese Welt 
aufmacht, ist es, als paddelte man in eine asiatische 
Tuschezeichnung hinein. Abends im Hotel ertappt man 
sich dann dabei, wie man bei Google Maps nachschaut, 
welche Ecke des Parks man am nächsten Tag entdecken 

kann. Tief in uns drinnen glauben wir ja doch alle, dass 
es die eine Insel gibt, die auf uns wartet. Nur auf uns, ir-
gendwo da draußen. 

„Einatmen! Pause! Ausatmen!“ Unser Kursleiter 
scheint sehr genau zu merken, wer schon wieder nicht 
bei der Sache ist. Draußen ist eine Brise aufgekommen 
und weht die Aromen von Ingwer und Zitronengras in 
den Wat. Einatmen. Pause. Ausatmen. Es klingt so ein-
fach, dieses Meditieren, dabei ist es so unglaublich 
schwer. Später werden wir merken, dass es zu Hause 
noch komplizierter ist. Weil da die Kinder im Nachbar-
garten spielen und der Homeoffice-Computer jede ein-
gehende Mail mit einem leisen „Pling!“ kommentiert. 
Hier, in Thailand, hier ist nur der Wat.

MAN WIRD EINFACH RUHIGER IM WAT
Um die 30 dieser Tempel gibt es auf Phuket, sie liegen 
mitten in Kokoshainen oder mitten in den quirligen Or-
ten oder auf Anhöhen über den weltberühmten Strän-
den der Insel. Betritt man so einen Wat, scheint es, als 
lasse man alles außer sich selbst vor der Tür. Das hat mit 
der Kühle in den hohen, leeren Hallen zu tun, in denen 

„WER SICH MIT DEM KAJAK IN DIESE 
WELT AUFMACHT, FÜHLT SICH,  

ALS PADDELTE ER IN EINE ASIATISCHE  
TUSCHEZEICHNUNG HINEIN.“

Erst dem Buddha einen 

Besuch abstatten, dann 

mit dem Longboat zu 

Phukets reizvollsten 

Küstenabschnitten: 

Thailands Charme ist so 

exotisch wie vielfältig
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oft nur ein einzelner großer Buddha sitzt oder liegt. Mit 
dem plötzlichen Verschwinden der restlichen Welt. Aber 
auch damit, dass wir ganz genau wissen, dass wir so-
eben einen Wat betreten haben. Niemand muss religiös 
sein, um ruhiger zu werden an so einem Ort. Man fühlt 
den kühlen Stein unter den nackten Füßen. Riecht den 
Duft der Räucherstäbchen. Staunt über all das Gold. Der 
Buddhismus ist allgegenwärtig in Thailand, er prägt das 
Leben in den Großstadtlofts und in den Bambushütten, 
die Börsenbroker tragen ihn ebenso im Herzen wie die 
Küchenhilfen im Hotel. Buddhas Lehre ist überall. In sei-
nen Tempeln aber tankt sie täglich neue Energie. 

„Meditation is finished“: Unser Lehrer lächelt noch 
freundlicher als zuvor, so schlecht können wir uns also 
nicht geschlagen haben. Er verbeugt sich vor uns, und 
natürlich verbeugen wir uns vor ihm. Als wir ankün-
digen, von jetzt an täglich eine Meditationsrunde zu 
absolvieren, lächelt er noch mehr. Dann verabschie-
det er uns, und wir gehen nach draußen. Über uns in 
den Bäumen kreischen die Mynahs, als würden sie sich 
gerade sehr amüsieren, aber wahrscheinlich bilden wir 
uns das nur ein. Stefan Nink

WIR EMPFEHLEN

FOUR SEASONS RESORT CHIANG MAI 
Relaxen zwischen Reisfeldern: In diesem 
Sechs-Sterne-Hotel wohnen Sie in Pavillons, 
Pool-Villen oder privaten Residenzen mit bis 
zu 800 Quadratmetern Größe. Dazu gibt’s 
ein ganzheitliches Spa, Kulturprogramm 
und drei Restaurants mit Thai-Küche.

MANDARIN ORIENTAL BANGKOK  
Wohltuender Rückzugsort mitten in der 
quirligen Südasien-Metropole und ein 
eleganter Hotel-Klassiker. Direkt am Chao 
Phraya River können Sie Ihren Afternoon 
Tea trinken, im Spa entspannen und in ele-
ganten Suiten und Zimmern ausruhen.

KAMALAYA,  KOH SAMUI
Das legendäre Wellness-Retreat mit haus-
eigenem Bilderbuchstrand bietet nicht nur 
ganzheitliche Wellness-Programme, son-
dern auch elegant-puristisches Wohnen in 
Zimmern, Suiten und Villen, köstliche Küche 
und perfekte Sunset-Lage.

Mehr Informationen bei unseren airtours 
Luxusexperten in Ihrem Reisebüro

THAILAND
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EXKLUSIVES POSTKARTEN 
ENDKUNDENMAILING

Printmailing an Bestands- und 
potenzielle Neukunden mit 
airtours-Affinität. 

Auflage:  min. 10.000 pro Ausgabe 

Laufzeit: Umsetzung nach 
Absprache

Integration: großzügig und durch  
2 Bilder emotionale Darstellung

Beitrag Partner:  7.500 EURO
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DAS ULTIMATIVE 
URBANE RESORT 
DER WELT.

TUI Deutschland · Karl-Wiechert-Allee 23 · 30625 Hannover

XXXXXXXXXXXXXXXX    0000000000000000000 
Frau
Maxima Muster
Mustergültige Straße 96
30196 Musterstadt

DV xx x,xx

Wir informieren Sie gern über für Sie interessante Themen. Falls Sie künftig keine weiteren Angebote von uns  
erhalten möchten, kontaktieren Sie uns bitte: TUI Deutschland GmbH, Karl-Wiechert-Allee 23, 30625 Hannover,  
E-Mail: datenschutz@tui.de.

TUI Deutschland GmbH, Sitz: Hannover, Handelsregister: Amtsgericht Hannover HRB 62522, Vorsitzender des Aufsichtsrates: 
Mathias Kiep | Geschäftsführung: Stefan Baumert (Vorsitzender), Dr. Susanne Gauglitz, Benjamin Jacobi 

Unsere Experten beraten Sie gern:
TUI Reisebüro Mustertours
Max Mustermann
Musterallee 123
12345 Musterhausen

GoGreen.
Wir versenden klimafreundlich 
mit der Deutschen Post.

Wir drucken auf PEFC-Papier aus nachhaltig 
bewirtschafteten Wäldern und kontrollierten 
Quellen. PEFC/04-31-2595

 Hannover, den 31. Juli 2024

Guten Tag, Dr. Martina Mustermann,

für Ihr Reisejahr 2024 möchte ich Ihnen heute ein neu eröffnetes 
Resort der Superlative empfehlen: das One&Only One Za‘abeel.

Entdecken Sie eine Welt der fesselnden Dualität, in der das horizontale 
Resort zu einem vertikalen Meisterwerk umgestaltet wurde und in der 
außergewöhnliche Gastronomie, innovative Wellness und außerge-
wöhnliche Erlebnisse eine spektakuläre urbane Bühne im Zentrum 
Dubais bilden.

airtours ist Ihr persönlicher Partner für exklusive Reisen. Genießen Sie 
unsere airtours Mehrwerte, wie z.B. Loungezugang am Abflughafen, 
unseren Chauffeur-Service oder unseren airtours Guest-Service für 
mehr Erreichbarkeit während der Reise.

Ich wünsche Ihnen viel Freude beim Vorträumen!

Herzliche Grüße

Steffen Boehnke 
Director airtours

V.A.E. | Dubai 

One&Only One Za‘abeel 5.5H

2 Übernachtungen 
im Za'abeel King Room 
mit Frühstück 

 p. P. ab 365 EUR

Flexibel reisen mit dem Flex Tarif. 
Mehr Informationen auf www.airtours.de.
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Hier steht eine Fußzeile | airtours Saisoneröffnung | Musterfuszeile XYZ 

Nord Male Atoll | Malediven | Indischer Ozean

THE RITZ CARLTON MALDIVES, FARI ISLANDS  5

HEADLINE 1 / VARIABEL

Minimalistischer Luxus in einem außergewöhnlichen Resort am paradiesischen weißen Sandstrand für einen 

Urlaub zu zweit oder mit der Familie. Die Villen vereinen Natur und luxuriösen Komfort in harmonischer 

Architektur. Exotische Unterwasserwelten laden zu Tauchgängen ein.

EINZIGARTIGE ERLEBNISSE 

Breite Vielfalt an sportlichen und kulturellen 

Highlights wie den Besuch des Jean-Michael 

Cousteau´s Ambassadors of the Environment 

Programms, Fotokurse, Wassersport, Tauch- und 

Schnorchelausflüge, Tennis Akademie oder Kino 

unterm Sternenhimmel. Bitte Satz formulieren.
PURE PRIVATSSPHÄRE

Genießen Sie ihren Aufenthalt in den Villen mit 

modernem Design direkt am oder über dem Meer mit 

eigenem Infinity-Pool, einer Sonnenterrasse und einem 

persönlichen Butler.

KULINARISCHES VERWÖHNPROGRAMM

Traditionelle italienische, chinesische und japanische 

Küche kombiniert mit authentischen libanesischen und 

nord-indischen Street Food Gerichten, einem asiati-

schen Food Truck sowie Dining Events an außerge-

wöhnlichen Insel Hideaways, Koch- und CocktailkursenHEADLINE 4
Ate duciat. Ut ventur sim quati doluptatia que volores  

emoloreium alic to volorpossi re nullici endaecae es 

aliatqui rem doluptat odi ut laut quis es im eum et pro 

temquam, con erspis esequas nem quibus aceatiu sanduci 

atisciendia id et et pos nonserum repedi blab ius aliquam, 

is nem rest, quodipic tem alite porentiberum quati 

vellectendem vent qui ipitistist el iuscil imusa

1 Übernachtung im Superior Zimmer 
mit Frühstück 

p.P. ab 222 EUR
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Hier steht eine Fußzeile | airtours Saisoneröffnung | Musterfuszeile XYZ 

Tekirova | Türkische Riviera | Türkei
RIXOS PREMIUM TEKIROVA  5

DIE PERFEKTE MISCHUNG

Eingebettet in eine herrliche Gartenanlage bietet das Rixos Premium Tekirova alles, was den perfekten Urlaub 

ausmacht: Kinder freuen sich besonders über den Aquapark, Erwachsene über die vielfältige Unterhaltung und 

die Vielzahl an Pools. In 11 Restaurants und 7 Bars sind kulinarische Genüsse garantiert. Zum Ausgleich wartet 

ein Aktivprogramm aus Mountainbiking, Wassersport, Fitnesskursen sowie verschiedenen Ballsportarten – oder 

Sie entspannen im Anjana Spa, im Day Bed oder auf Ihrer Sonnenliege.
AZURBLAU

Spaß und Nervenkitzel, für Kinder und Erwachsene, 

garantieren die acht Schwimmbecken und Aquaparks 

mit Lazy River und Rutschen. CHILIROT
Wahre Geschmacksexplosionen erleben Sie in den 

Restaurants der türkischen, südamerikanischen, 

asiatischen und italienischen Küche.
JADEGRÜN

Das Taurusgebirge lädt mit seiner üppigen Natur zum 

Wandern, Mountainbiking oder Rafting ein.1 Übernachtung im Superior Zimmer 
mit Frühstück 

p.P. ab 222 EUR

Lassen Sie sich von unseren ausgewählten  

Reisevorschlägen inspirieren!

BEST EXPERIENCES

EXKLUSIVE HOTELS & KREUZFAHRTEN

 

SAISON SOMMER 2025
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Ort Musterort | Musterland XYZ ATLANTIS, THE ROYAL  t
HEADLINE 1 / VARIABEL

Luxus neu definiert: Mit seiner urbanen Architektur und seinen kubischen Formen hat dieses moderne Hotel Kult-

Potenzial. Elegantes Design am Puls der Zeit trifft auf grüne Palmenhaine, einen weitläufigen Außenpool und 

Erlebnisgastronomie in exklusivem Ambiente. Auf Dubais berühmter Insel Palm Jumeirah gelegen bietet diese 

Unterkunft die perfekte Fusion von Skyline-Romantik und maritimer Nonchalance.

PREISGEKRÖNT
Heston Blumenthal begeistert mit modernen Varianten 

historischer britischer Gerichte aus dem 

14. Jahrhundert. Dieses einzigartige und faszinierende 

Restaurant (1 Michelin-Stern) ist ein Paradies für 

Kenner und Feinschmecker.

SPEKTAKULÄR
Die 28 Meter hohe Skyblaze Fountain begeistert mit 

einem der atemberaubendsten Wasserspiele der Welt. In 

einem dramatischen Aufeinandertreffen von Feuer und 

Wasser entsteht ein spektakulärer Augenblick. Keine Show 

ist wie die andere.

Tekirova | Türkische Riviera | Türkei
RIXOS PREMIUM TEKIROVA  5

HEADLINE 1 / VARIABEL

Volut estiisque volupta turiori tatent es mil et rat que nonsequi quodi od modit faceati nobit as voloriori comniet ulparit 

volectesequi beatene ssitem corit, utet dersper umquae sam quis dolor sit estrum niet, officae con pratur? Uciminc iminum 

ape qui odit prerro mincim nonserferrum conecest fugitia estorit aut occatur, con re velit quis es estio mollore nobis de 

oditibus ex eniam quae nobis molut litat.

HEADLINE 2
Us rest, expe eat lab ident omnisquae modit inullab 

intianderum re porporeceate debit apicaec tesecteRa 

iur. Idunt lacit voluptinusam corionet pliquam ipsand-

enis modiciet od quibus delitium, ommolupis qui re, Et 

quos dolut auda con perchic te nias ut esequi sint ut 

endi.

HEADLINE 3
Idunt lacit voluptinusam corionet pliquam ipsandenis 

modiciet od quibus delitium, ommolupis qui re, Et quos 

dolut auda con perchic te nias ut esequi sint ut endi 

dignim que dolupiet facimin porere volesti untotam, 

sum volor remqui toribus, assunt. Us rest, expe eat lab 

ident omnisquae modit inullab intianderum re 

porporeceate debit apicaec tesecteRa iur. 

1 Übernachtung im Superior Zimmer 
mit Frühstück 

p.P. ab 84 EUR

1 Übernachtung im Superior Zimmer 
mit Frühstück 

p.P. ab 111 EUR

 

ENDKUNDENMAILINGS

Printmailing an Bestands- und 
potenzielle Neukunden mit 
airtours-Affinität. 

Erscheinungstermine:  
Dezember 2024,   
August/September 2025

Auflage: min. 25.000 Empfänger  
pro Aussendung, davon ca. 20.000 in 
Deutschland und ca. 5.000 in 
Österreich und der Schweiz

Integration: großzügige und durch 
Bilder emotionale Darstellung  
auf bis zu 2 Seiten, je Mailing, nicht 
konkurrierend

Format:  
17 x 17 cm

Beitrag Partner:  
2/1-Seite 6.000 EURO
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INSTORE COMMUNICATION
Die Kundenkommunikation wird 
immer stärker von digitalen Medien 
beeinflusst. Mit einer airtours Instore 
Communication findet eine Ange-
bots- und Imagewerbung über 
bewegte Bilder auf TV-Flachbild- 
schirmen in über 500 Reisebüros  
des Eigenvertriebs statt. Instore 
Communication erreicht den Kunden 
auch auf einer emotionalen Ebene und 
führt zu spontanen Kaufentscheidun-
gen direkt am Point of Sale.

Umfang: 
n    Angebots- oder Imagewerbung
n    Sendeschleife mit max.  

10 Minuten, dadurch 6-malige 
Wiederholung pro Stunde

Zielgruppe: airtours Bestands- und 
potentielle Neukunden im gesamten 
Bundesgebiet 

Laufzeit: ab 1 Woche

Integration: 60-Sekunden TV-Slot, 
Partnerlogo und Angebot mit Bild in 
airtours CI und Kurz-Video  
(max. 30 Sek.)

Beitrag Partner: 
n    4.000 EURO für eine Woche
n    6.000 EURO für zwei Wochen

23AIRTOURS MEDIADATEN B2CTV



Lassen Sie sich inspirieren:       
Beratung und Buchung in Ihrem airtours Reisebüro.

Lassen Sie sich inspirieren:       
Beratung und Buchung in Ihrem airtours Reisebüro.

 

GROSSPLAKATE

Die Großplakate sind für alle airtours 
Agenturen kostenfrei im Profishop 
bestellbar. Sie sind für den Einsatz im 
Schaufenster, im Büroinnenraum 
oder auf Events vorgesehen.

Zielgruppe: alle airtours Agenturen, 
sowie  Kunden und Interessenten am  
Point of Sale

Format, Auflage und  
Beitrag Partner:
Format 900 x 1.200 mm 
150 Exemplare (1 Motiv) 3.000 EURO

24AIRTOURS MEDIADATEN B2CPOINT OF SALE
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INNOVATIVE WERBEFORMATE FÜR LUXUSREISEN – IHR KONZEPT,  
UNSER GEMEINSAMER ERFOLG!

25AIRTOURS MEDIADATEN B2CPOINT OF SALE

Als führender Luxusreiseveranstalter wissen wir 
bei airtours, dass unvergessliche Erlebnisse und 
außergewöhnlicher Service die Schlüssel zum 
Erfolg sind. Unsere Kunden erwarten höchste 
Qualität, maßgeschneiderte Angebote und 
einzigartige Erlebnisse – genau das, was auch Sie 
in Ihren exklusiven Hotels bieten. Um den 
Erwartungen unserer anspruchsvollen Klientel 
gerecht zu werden, suchen wir stets nach 
innovativen Möglichkeiten, um unsere gemein- 
samen Stärken zu präsentieren.

Wie zum Beispiel maßgeschneiderte Content- 
Marketing-Kampagnen, exklusive Event- und 
Promotion-Ideen oder auch gemeinsame 
PR-Aktivitäten und Medienpartnerschaften.

Ihre Expertise im Bereich der Luxushotellerie, 
gepaart mit unserer Erfahrung in der Luxus- 
reisebranche, bietet die perfekte Basis für eine 
erfolgreiche Zusammenarbeit.

Sind Sie bereit, neue Maßstäbe in der 
Luxusreisevermarktung zu setzen? 

Kommen Sie auf uns zu und teilen Ihre 
Visionen um Möglichkeiten zu er- 
kunden. Zusammen können wir das 
Beste aus beiden Welten kombinieren 
und unvergessliche Reiseerlebnisse für 
unsere exklusiven Gäste schaffen.



Erreichen Sie Ihre potenziellen Kunden, wo diese sich wohl fühlen 

Die airtours travel boutique setzt auf Exzellenz und  
Exklusivität. Hochwertig und charakterstark werden  
hier Werte und Einzigartigkeit der Marke klar über  
alle Kontaktpunkte hinweg kommuniziert. 
Kontakt: johann.eberl@meintorzurwelt.de

SCHAUFENSTER

LEUCHTKASTEN MONITOR

Buchen Sie Leuchtwände, Monitore und 
Schaufenster in der airtours travel boutique 
in Landshut (ca. 70 km nördöstlich von 
München) und erreichen Sie airtours Kunden 
in einem hochwertigen Umfeld direkt am 
Point of Sale.

PAKETPREIS FÜR 3 MONATE:  
4.000 €

Anzeige
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PARTNERSCHAFTLICH GEMEINSAM VERMARKTEN.

WIR FREUEN UNS AUF SIE.
brandexperts@airtours.de
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